REDES SOCIAIS

FACEBOOK & INSTAGRAM ADS




APRESENTACAO DO FORMADOR

O meu nome é Rui Patarrana

e  Consultor e Formador de Marketing Digital
e (Co-coordenador da Pds-graduacao de
Comunicacgao e Marketing de Conteudos da

Universidade Catdlica
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Aviso a tripulacao..

o

Rui Patarrana SEO

Digital Marketing Trainer & SEM ..e outra coisa, queria fazer com vocés um
Consultant » Marco Gouveia® || Univ... . . .
teste para tornar isto ainda mais
interactivo:

v Abram a camera do vosso
telemovel

v Cliquem em cima da notificacao

v Adicionem-me no Linkedin &

ruipatarrana  Editarperfii O

19 publicagdes 172 seguidores 2 seguindo

Rui - Marketing Digital %/
Educagéo
¥}+5217 Alunos | 10 Anos de Experiéncia
gEspeclalls(a em SEO e Google Ads
Ajudo-te a encontrar o Emprego que ambicionas em Marketing Digital
bit.ly/3DNoynG
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Aviso a tripulacao..

Por dltimo, eu quero que tenham convosco um
papel e uma caneta..

..ou o bloco de notas do computador
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Sobre mim..

Vocés vao aprender 2 coisas comigo,

v/ Sou bastante preguicoso
v/ Sou bastante rato (.pelo menos é o que dizem, eu ndo acho) <«
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Contexto inicial em Portugal..

SOCIAL MEDIA USE

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MOBILE SOCIAL MEDIA USE
A\ DATA ARE MPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS DUE TO CHANGES IN DATA SOURCES. USER NUMBERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS.

TOTAL NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS ANNUAL CHANGE NUMBER OF SOCIAL PERCENTAGE OF TOTAL
ACTIVE SOCIAL AS A PERCENTAGE OF IN THE NUMBER OF MEDIA USERS ACCESSING SOCIAL MEDIA USERS
MEDIA USERS" THE TOTAL POPULATION SOCIAL MEDIA USERS VIA MOBILE PHONES ACCESSING VIA MOBILE

W@

7.80 +11.4% 7.56 96.9%

MILLION +800 THOUSAND MILLION

we > .
it are. . *| Hootsuite'
& COMPARABILITY ADVISORY social -
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Contexto inicial em Portugal..

SOCIAL MEDIA: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE

SHARE OF THE AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADVERTS ON SOCIAL MEDIA BY AGE GROUP AND GENDER*

PORTUGAL

10.6%
9.7%
8.9% 9.0%
B.3% -
6.2%
4.8%
™
FEMALE MALE FEMALE MAILE FEMALE MALE FEMAILE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE
13-17 18 - 24 25 - 34 35-44 45 - 54 55 - 64 65+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD
SOURCE *NOTES: ) we o .
° “Aovisomes are, \g‘" Hootsuite-
social -
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Contexto inicial em Portugal..

MOST- USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF It ET USE 4 THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

40.5%
402%
N :
T i
T
A 7%
2
I '
T %
IR 1%
ETTI— '

SOURCE

O =i . - s Comee are. = ®| Hootsuite
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Alcance organico

Segundo um estudo realizado entre
Janeiro de 2020 a Fevereiro de 2021
pela ignite social media a plataforma
que mais esta a “imprimir” conteudo
é o instagram..

.contudo nem tudo sdo @
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ORGANIC REACH

ACROSS SOCIAL MEDIA

25%

20%

15%

9.4%

10% —

5.3%

5% e
2.2%
fa—}
0%
Facebook Linkedin Instagram

2.2%

average
organic reach
per post on
Facebook
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existem

fundamentais para atingir
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cia=nlEgde base para o sucesso das redes sociais

Audiéncia

Analise com base

em Métricas Objectivos
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Como criar uma Audiéncia

FACEBOOK

Estatisticas

ok Visao geral
.~ Resultados
(& Conteldos

‘a% Publico

@lw Marco Gouveia - =
Piblico
Pablico atual Piblico potencial

Tamanho potencial do publico

7700 000

Género e idade

o = []

18-24 2534 35-44 45-54 55-64 65+

Mulheres B Homens
544% 456%
Principais cidades
Lisboa

Porto
3.44%

Cintra, Lisboa, Portugal

Braga
2.18%

11.13%
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Audiéencia

B crestorsuo Py @
“ mq\ Audience
6.8K
- Outro ponto podera ser atraves do
| Creator Studio do Facebook

e [ [ (.
1 A I
N ]

Demograficos
T[] , . .o
&= Qual o periodo com maior actividade
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Definigdes

Arquivo

Estatisticas

A tua atividade

Etiqueta com o nome

Guardados

— Amigos chegados

Descobrir pessoas

Abrir o Facebook

0 Escola Marketing Digital Escola Marketing Digital

Audiéencia

< Estatisticas

Contetudos Atividade Publico
Impressodes 83026
1499¢ 1€

Interagdes ®

1026

125 1M
- ‘ .
Qua  Qui Sex Sab Do Ter

Visitas ao perfil 888
Cliques para o site
y '

Obter Indicagbes 1

n Q o O

Estatisticas

Atividade Publico

Género ®

Seguidores ® Horas

-_-

12h 5t

n Q o O

24h 15h 18h 21h
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Antes de iniciarmos é
importante definir o Nosso
avatar..

.OU persona, Como muitos
marketeers chamam
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a1
nos vendemos o que as

pessoas desejam.. o foco serd

sempre no potencial cliente, ndo
em nos!
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Avatar

|dealmente para comecar devem angariar 3 Dores & 3 Desejos do vosso
avatar

Dores

Qual o maior problema da persona?
O que a faz sentir humilhada?

O que a deixa preocupada?

Desejos

Se o dinheiro ndo fosse um problema, qual seria 0 maior desejo?

O que faz com que a persona se sinta realizada em relacao ao seu produto ou servico?
Qual o maior sonho?

0 Escola Marketing Digital Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital


https://www.facebook.com/escolamarketingdigital.pt
https://www.instagram.com/escolamarketingdigital.pt/
https://www.linkedin.com/company/escolamarketing-digital/
https://escolamarketingdigital.pt/

Avatar

/ AVATAR NOS .
E necessdrio entender estes Tendo por base o sentimento do
dois elernentos ligados ao Avatar 0 nosso objectivo passard
Avatar, por,
Dores Ensinar
Desejos Entreter

Inspirar
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Avatar
Perguntas

v Qual é a maior fonte de “dor"?

v O gue o deixa sem dormir?

v O que o assusta?

v Qual o maior perigo que ele nem da conta?
v Quais sdo as maiores oportunidades?

v O gue existe “la fora” que ele nao conhece?

v Quais sdo as aspiracoes e sonhos?
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Avatar

S6 desta forma € que conseguimos
efectivamente desenvolver um
relacionamento para com a nossa
audiéncia.

..& de extrema importancia conhecer o
NOsso Avatar (
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Audiéencia

Ao definirem bem o vosso Avatar, bem como a vossa Audiéncia
irao conseguir,

v/ Personalizar a vossa Comunicacao
v/ Criar maior empatia

v Segmentar melhor as vossas agoes
v/ Converter mais

nos vendemaos o que 0s nossos clientes desejam, ndo o que nos
queremos vender!
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Audiéencia

MEDOS

Preparagdo - Universidade
Falta de preparagao para o mercado de trabalho

O meu curso ndo me preparou para o mercado de trabalho

Comeca a etiquetar
todos os blocos da tua fEZZZZTfoﬂ;"Ei :rept:(:::éncia para candidaturas a vagas (que, sem a oportunidade, nunca iremos ganhar experiéncia)
Audiéncia de forma a

que tenhas uma ideia
clara sobre quem sao
realmente P i Conregact

Barreira entre o académico e o mercado de trabalho

Falta de aplicagao pratica do contetdo (falta de aproximagao ao mundo laboral)

Nao saber por onde comegar (qual area de trabalho escolher apés uma licenciatura abrangente)
Quero entrar no mercado de trabalho, mas sinto que preciso de muitas bases primeiro

Licenciaturas abrangentes: onde me foco no mercado de trabalho?

Ser assumido pelas empresas de que qualquer pessoa consegue desempenhar a vaga de estagiario
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0 bj e Ct iVO S < Estatisticas da promogéo

Interagdes com contetidos ®

E necessario definir objectivos s0st0s
concretos e passiveis de serem Sezes qusrie uarciati
mensurados, ndo s6 no que diz Comentérios
respeito as redes como ao conteuddo. bartiias

Paralelamente, no que diz respeito
ao conteudo e fundamental definir
Micro Objectivos. 0% da promogo mais recente

Atividade do perfil ®

Toques no site
0% da promogao mais recente

O que desejam vender? Seguidores
A quem é destinado esse produto ou servi¢o? Toques no botdo Ligar

0% da promogao mais recente

Toques no botdo E-mail
0% da promog&o mais recente
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Objectivos

Para que a estratégia esteja
alinhada e seja sustentavel
cologuem sempre a mesma questao
para todas as pecas de conteudo..

Qual o objetivo desse conteudo?

Caso a publicacdo ndo tenha um
objetivo definido e claro, a mesma
nao trara a performance desejada.

1 publicagao = 1 Objectivo
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Métricas

Para conseguirem medir tudo com o
maxima de propriedade é preciso
scrapear a informacdo das redes..

..dessa forma terdao acesso a
métricas como no slide seguinte.

Contudo.. as ferramentas de social
media Nd0 S30 N0Ssas amigas na
partilha desses dados, por isso vao
ter de usar o,

o Rows

Creator Studio app

0 Escola Marketing Digital Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital


https://www.facebook.com/escolamarketingdigital.pt
https://www.instagram.com/escolamarketingdigital.pt/
https://www.linkedin.com/company/escolamarketing-digital/
https://escolamarketingdigital.pt/
https://phantombuster.com/
https://www.facebook.com/creatorstudio
https://rows.com/

Report

0 Escola Marketing Digital

Dados Organicos Instagram

Meétricas Globais

31Jan 2022 5,834 26 225 284 0.07 15 12.75
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Escola Marketing Digital
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Tipos de Conta

Conta Pessoal

Conta Profissional
- Conta Empresarial
- (Conta de Criador de Conteudos
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Tipos de Conta

existem diversos fatores para escolher uma
conta empresarial contudo os principais sao,

- Anuncios

- Estatisticas da conta

- Botdes de Call-to-action

- Instagram Shopping

- Conteudo em parceria com outra Marca
- Verificacao de Conta
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Tipos de Conta

num primeiro momento um elemento
diferenciador passa por poder ocultar a
categoria da pagina, coisa que tal nao
acontece na empresarial, paralelamente,

- Limitar guem pode enviar mensagem
- Estatisticas da pagina

- Anuncios

- Etiqueta de "Parceria remunerada”

- Verificacao de Conta
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Nome da Pagina g

-

HANNAH CHE - vegan recipes

by @hannah.che | pursuing food & stories.

theplantbasedwok com/
Followed by lamwellandgood, plantbasedrd and 1 other

Um dos primeiros elementos a ser escolhido
a quando da criacdo da pagina de Instagram é  roior [ R
O username

Alguns ponto a ter em consideracao,

L4 lgual ao Dominio do vosso website

principal motivo prende-se com SEO Off-page

Em relacdo ao nome da pagina e

marcogouveia,pt Enviar mensa gem &

779 publicagdes 13mil seguidores 115 seguindo

L4 Keyword
L4 Localizacao

£ Consultor e Formador de Marketing Digital
h1.pt/link-in-bio
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marCOgOUVeia.pt Enviar mensagem av v

779 publicagbes 13mil seguidores 115 seguindo

Imagem de Perfil

Marco Gouveia

Leading People To Success
¥ Profissional do Mercado Digital 2020
# Google Regional Trainer
£ Consultor e Formador de Marketing Digital
h1.pt/link-in-bio

ruipatarrana  Editarperfii O

Quando deflnem Uma lmagem para a vossa @ 19 publicagdes 172 seguidores 2 seguindo
pagina devem ter alguns pontos em ’ Rui - Marketing Diita 7

Educacao
CO n S I d e ra gé O %+5217 Alunos | 10 Anos de Experiéncia
SEspecialista em SEO e Google Ads
Ajudo-te a encontrar o Emprego que ambicionas em Marketing Digital
bit.ly/3DNoynG

.4 Humanizar a Marca
.4 Contraste face a tudo o resto no Feed &
Stories

wandson ¢ IETS B -

1.095 publicagdes 106mil seguidores 612 seguindo

Wandson Lisboa

9 Portugal

&iMLOVE em breve na @RTPplay
twitter.com/wandson

40

Natal 21 AirFryer Maranhdo | Maranhdo Il Beyoncé d... Versdo BR Especial
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BIO

A BIO ¢é o elemento onde a pagina tera de
marcar o seu ponto diferenciador e ser
totalmente clara com o que tem para

marcogouveia.pt Enviar mensagem av v

779 publicagbes 13mil seguidores 115 seguindo

oferecer poreo Gt
Leading People To Success
‘¥ Profissional do Mercado Digital 2020
. # Google Regional Trainer
L4 Marcar de forma clara qual o Nicho de Mercado / e e
. h1.pt/link-in-bio
.4 Skills ou Pontos de Interesse
L4 Keywords
L4 Call to Action ruipatarrana  dtarperti O

19 publicagdes 172 seguidores 2 seguindo

Rui - Marketing Digital %’
Educacgao
¥+5217 Alunos | 10 Anos de Experiéncia
£ Especialista em SEO e Google Ads
Ajudo-te a encontrar o Emprego que ambicionas em Marketing Digital
bit.ly/3DNoynG

Para ajudar na quebra visual podem e devem utilizar
emojis como divisores de topicos

Néo devemn colocar #hashtags na BIO pois faz com que a pessoa
saia do vosso ambiente e “perca” contacto com a marca
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Link in BIO o

Unfold - Create Stories

Vera Pereira
P P o

My Links
5 ! )
A Agenda a tua mentoria individual

TELEGRAM . Conteudo gratuito e
exclusivo

& Templates para Instagram

des de tdo para
I as tuas vendas
Ll

il

]

© Help

UNFOLD
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H i I I i I t S marcogouve]a_pt Enviar mensagem av
g g 780 publicagoes 13mil seguidores 115 seguindo

Marco Gouveia

Empreendedor(a)
Leading People To Success
‘Wrofissional do Mercado Digital 2020

Os highlights tem como principal objectivo Googie Regorl T

£4 Consultor e Formador de Marketing Digital

sintetizar conteudo, funcionam como Hpiinkin-bio

categorias do nosso website.. @ @
”para adicionar— O ConteL’JdO aOS destaques, Testemun... Eventos BLOG Press Formagéo Questdes Piadas

temos de realizar um storie e depois etiquetar
ao destaque respectivo

wandson ¢ ETH B -

1.095 publicagées 106mil seguidores 612 seguindo

Wandson Lisboa

? Portugal
L4 Eliminar objeccdes da Audiéncia o ||
Ld FAQ's
L4 Passar Expertise 3
©
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Otimizacao

Existem alguns pontos interessantes que podem
olhar numa otica de otimizacdo,

L4 Nome com a Keyword Principal
L4 Keywords da area na BIO
L4 Existe uma vantagem clara em seguir a pagina

vocés ajudam alguém a fazer o qué? o que a pessoa ird ganhar por seguir a vossa pdgina?

L4 Destaques que agreguem valor e eliminem objeccdes
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Principais pontos de Otimizacao

Sobre Noés

Descricao

Headline

Legendas das Imagens
Notas

Todos estes elementos otimizados com
as palavras-chave do nosso negocio
fazem com que a nossa pagina tenha
maior probabilidade de ser encontrada
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Funil do Conteudo

Reels & Explorar

Tem como principal objectivo gerar
conteuldo para potenciais seguidores

Feed & Carrossel 0

Stories @

0 Escola Marketing Digital Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital


https://www.facebook.com/escolamarketingdigital.pt
https://www.instagram.com/escolamarketingdigital.pt/
https://www.linkedin.com/company/escolamarketing-digital/
https://escolamarketingdigital.pt/

Conteudo Storytelling

O vosso conteudo deve sempre criar uma
historia, de forma a despertar a atencdo no
seguidor..

.. por isso cria um plano para a semana que
esteja alinhado com estes 3 pilares,

Pegar na dor do potencial cliente, e colocar
em perspectiva

dia 1 dia 2 dia 3
Pegar no problema mas visto de outro angulo PROBLEMA
- \ J
SOLUCAO e
Conteudo focado na resolugao do problema funil de contetido
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Audiéncia Externa

O Reels tem de ser visto com uma capa do Livro, por
exemplo, vocés vao a uma livraria e o que chama a atencdo
num primeiro momento é a capa..

.. 0 reels é isso mesmo!

No fundo € um teaser para o vosso conteldo principal
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Tipos de Reels

4 Dicas Valiosas

Tutoriais rapidos com o que o Avatar quer aprender
Segredos que “so nos sabemos”

Indicacdes de algo (sites, aplicacdes)

Algo rapido e facil de se aplicar

Revelar como se faz "xyz"

Checklist para ensinar algo

Listas (3 dicas..) mmsms2dcs

SISISISISISIS
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Tipos de Reels

-  Meme com criatividade
- MuUsicas do momento no reels
- Situac¢des do cotidiano

- Antes e depois

- Comparacao

- Frases motivacionais relacionadas com o nosso produto
ou servico

- Rotina inspiradora

- Demonstracdo de produto
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Processo para Decisao de Conteudo no Reels
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Reels na Pratica

Existem alguns elementos chave para que o
v0Ssso Reels viralize e alcance o maximo de
pessoas organicamente..

L4 Os primeiros 2seg sdo 0s mais importantes
Interesse
Expectativa

Headline & Informacdo meio ambigua

L4 Musica " L
Qual a musica que estd em alta no momento? TOKBOARD.COM g%
[ ] § §» ghettotwins_ - Follow
u CTA Yoooo B @jkamany @ Sreels... more
facam um CTA para seguir de forma a ficarem a par de mais conteudo sobre xyz (..criem ¥l (feat PLK) @ SosoMa A 4 people @
variagdes)

A _Q 6B & M
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Reels na Pratica

Estrutura base de um Reels

Caso queiram ter uma ideia mais visual sobre
como deve ser a estrutura podem seguir este
modelo para um Reels de 30seg

Atencao Conteudo
3seg 24 seg
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L L0 ghettotwins__ - Follow

Yoooo B @jkamanu @ Sreels... more

Pl (teat PLK) Soso Ma A& 4 people

A _Q & &
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Viralizacao

Um Reels viral acontece quando vocés
conseguem atingir 2x a vossa base de
seguidores

As primeiras 3h sao cruciais para dar sinais
sociais de que o0 Reels “tem interesse” potencial..
0 Reels tende a viralizar por 2 a 3 dias

Hack para Aumentar Hipotese de Viralizacao

Primeiro @ sé quando o contetido novo é
lancado € que respondemos Nos posts
anteriores

objectivo é abrir loop de engagement

ESCOLA
MARKETING
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Exemplos
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Exemplos

Uma boa forma de tentar encontrar inspiracao
passa por procurar por Keywords no TikTok
através do link,

https://www.tiktok.com/search/video?q=google%20ads&t=1633897633909

Outra forma de encontrar Reels €, pesquisarem
por uma hashtag no Instagram wsowense € Clica Na
aba Reels
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Base de Suporte ao Reels

Tendo por base a estratégia de criacao de Reels
anteriormente, sera necessario ter conteudo

para quem conhece a pagina pela primeira
vez..

.. assim sendo sera fundamental primeiro
desenvolver o “conteudo do livro” e s6
depois a capa..

.como tal para cada Reels devera existir

se conseguirem ter Highlights ficard ainda
mais completo
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Tipologia de Conteudo

Para que o conteudo resulte da melhor forma possivel sera interessante

gue a comunicacdo seja humanizada.. utilizar um expert ira humanizar a
marca e trazer mais resultados

.4 Cultura

Aquilo que eu acredito para ter sucesso.. a forma como eu vejo o mundo (vou emprestar os “meus oculos” para verem como eu vejo o
mundo)

.4 Geracao de Valor

Estamos no ponto A (ponto zero) e somos levados para o ponto B

.4 Relacionamento

Conteddo que mostrar a nossa personalidade

.4 Audiéncia
Conteddo que as pessoas desejam consumir
.4 Histéria

Mostrar a jornada, é importante mostrar que estamos em constante aprendizagem
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Tipologia de Conteudo

v 4 o
.4 Teéecnico
Podemos usar os destaques do stories para etiquetar por blocos temdticos,
bem como este tipo de contetido pode ser usado no feed
Objectivo - mostrar que sabemos o que estamos a fazer

.4 Depoimento

Mostrar para as pessoas que ajudamos outras pessoas e qual o impacto que
criamos

Objectivo - ter as pessoas a falar de nds de forma a eliminar objec¢cdes a
contratag@o do produto/servico

.4 Bastidores

O que acontece fora dos holofotes daquilo que estamos a fazer?
Objectivo - mostrar que aquilo que fazemos ndio é meramente tecrico ou
institucional

L] L]
.4 DiaaDia
Elementos do nosso dia a dia, que sdo da nossa personalidade e que
desejamos mostrar a nossa audiéncia, de forma a que a mesma tenha
no¢do para a construgéo da marca que desejamos
Objectivo - criar relacionamento e construcdo de marca (assente nos
valores) junto da nossa audiéncia
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Tipologia de Conteudo

<@> AlsoAsked o searches eft until 2210202

Zoom  31% v esv mm
Uma das melhores formas para procurar

0 que as pessoas desejam é utilizar =
°— .

ferramentas de palavras-chave g:
o— o

o\,

3 %

0 special about o =

- ::

.4 Also Asked 3:
o— e

L o

.4 Answer the Public g

.4 Ahref

v AnswerThePublic
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Tipologia de Conteudo

QuestionDB

QOutra ferramenta para encontrares
conteudo sobre perguntas de
determinado topico € o,

.4 Question DB

queda de cabelo

We found 8 questions... &

Related topics mentioned in questions:

[aie Lo Lreee ] o Y reoorts L tr Jiomarm L spemers § v
o

Show: © Questions v
Queda de cabelo o que devo fazer

Adianta ir em tricologista para reverter a queda de cabelo

Queda de cabelo suplemento neosil vale a pena

0 que fazer para tratar a queda de cabelo

Ampolas tratamentos queda de cabelo
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Tipologia de Conteudo

Caso desejes encontrar o que esta em
alta em determinado tépico esta
ferramenta ¢é a ideal,

.4 Exploding Topics

" exploding topics

aaaaaaaaaaaaaaaa

‘‘‘‘‘

aaaaaa

Ecommerce Trends

The hottest ecommmerce and DTC trends on the internet.

liment payment solut.

tiktok shopping cos de baha

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
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Tipologia de Conteudo

Para encontrares conteddo em alta sobre
determinado topico utiliza o

.4 All Top

Escola Marketing Digital

AllTop

Enetsinment +  Ufesle ~  Business +  Other +

Announcement: Create your own Customized AllTop Page (with any RSS Feed)!

AllTop's Most Popular Sites

TechCrunch ecn

Most Frequently Asked Questions About NFT(No.
My own Free tools website

10 Best Chrome Extensions That Are Perfect for €
Most Frequently Asked Questions About Email M,
7 Free Websites Every Content Creator Needs to

Top 9 Free Al Tools That Make Your Life Easier

NYT Front Page wmrytinescom)
Vincent Zhou of U.S. s Out of Men's Figure Skatin.
After Two Years, Australia to Reopen Borders toV.
Ottawa Declares a State of Emergency Amid Truc.

Macron Meets With Putin; Says Europe Is at a Crit.

Wired wmsiescom
The Best Turntables for Your Viryl Collecion

An Insdious Mac Malware Is Growing More Sophi
Astronomers Want o Save Dark Skies from Sateli
The Brutal Reason Some Primates Are Born a We
6 Apps That Take the Grind out of Your Workday
ANew Trick Lets Artificial Inteligence See in 30
Do Good Doorbell Cams Make Goad Neighbors?
10 Great UK Deals on TVs, Laptops, and Gaming G.
Mashable (raiec

The Kindle Paperwhite Signature Editon s on sal.
The Echelon EX5 bk is a sold Peloton aternative.
Grab a compact NutriBullet lender for $55 off at

Tesla holds §2 billon worth of Bitcoin

Escolha do Consumidor 22

Washington Post Politics wsestigerpestcom
What s the Presidential Records Act, and how did.
Top White House scientist apologizes after intern.
The big try: How Republicans leverage Trumps fa.
il Biden acknowledses free community college .

lash over imposing f.

A P 5501 headph: d
NPR NeWS (unrpecs Reddit News e The Verge omnsrgecom

Ottawa of spine walksthanks t..  Here's why Twitter users in the UK can stil be ail.
George Crumb, an infl d N to Lift School Mas in March ios less an

sracli and Palestinian figures propose a plan for
Asia sees a spike in COVID-19 cases after Lunar N.
No snow? No problem, How Befing made the whi,
Techmeme wsecnmeme.cam)

Berlin-based Vivid Money, a financial super app .
After FAANG recorded big, simultaneous gains in
Amazon raises the maximum base pay for corpor.
Blockchain network Polygon, which serves as a su.

KPMG: UK-based fintech companes raised $37.3,

BBC Top Stories wwbeco

Woman fals to death after Florida draw bridge sh.

The SEC subpoenas Tesla over one of Elon Musk's.

National Archives had to retrieve Trump
After two years of closed borders, Australia welco,
Alitop Viral (Formerly Holy Kaw)

Al Beijing snow human made, another sign of ci
International group of scientists cal for investiga.
Mississippi ambulance system nearing collapse
Canadian protesters enter school, demanding en.

American COVID deaths reach 900,000

Reuters

Covid-191n the UK H
Neighbours: ifelong fans gutted as the soap face.
Covid: Tough new targets wiltackle NHS backiog,
Newcastle wil become a world power, says news.

‘GCSES and Adevel exams in 2022 will be graded

What is AllTop.com?

AllTop aggregates all of the top news and information in real time. Our editors have carefully crafted each topic wit

happening quickly and from trusted sources.

New: View our latest alltop page: Michigan News.

&P 500 cl amid COVID-19s.

i s with its own origins
This webcam is buit different

CNN Top Stories wmcrnc

15 2 Dyson really worth t? We tested cordless stc
From LA to Ohio, load up on your favorite party fo
The best-selling and best.smelling perfumes to ge
6 Brillant Ways To Grow Your Wealth In 2022

35 heartfel gifts to give your loved ones this Vale.

BONUS fwavsons

c. Bowl Odds And Bonus

Pelosi says Trump ‘ethically unfit for presidency,
Trump unfit o be U.S. president, Democrat Pelosi,
World stock markets slip on second wave virus fe.

Tesla wants to start bulding a new Us. vehicle pl.

Pulsz Casino Free SC - 2:30 Free SC Deal
Are Live Dealer Games Legit? (Yes, And Here's Why)
New BetMGM Rewards Loyalty Program Replaces

Claim The Caesars Louisiana Sportsbook Promo C.

e best sources allowing you to see what's

@ Escola Marketing Digital @ Escola Marketing Digital

@ Escola Marketing Digital



https://www.facebook.com/escolamarketingdigital.pt
https://www.instagram.com/escolamarketingdigital.pt/
https://www.linkedin.com/company/escolamarketing-digital/
https://escolamarketingdigital.pt/
https://alltop.com/
https://alltop.com/

DAQUI_ 3 DIAS, UMA
BENCAO FINANCEIRA

VAl MUDAR A SUA
ViDA E SUA CASA.
VOCE CRE? DIGITE “AME

@mentor mitonario [l BT
entor_milionario BENCAO FINANCEI
i VAI MUDAR A SUA

ViDA E SUA cASA.

VOCE CRE ? DIGITE “AMEM”
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Exemplos de Documentacgao

@ conradoadolpho m
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23 e oalexveloso Boa tarde Pessoal! - Sucesso para todos

rofilho Preciso de ajuda pra driblar isso T h e F ut u re Of
miltonberca Algumas vezes sim E co m m e rce

rodrigoruiz_oficial Levantar a dor do cliente

€%

What you will learn:

lucianalima.adm Sim, sou nutri fago grupo gratuito e no

aho ngm compra o Augmented Reahty

modafitness_paloma Tenho clientes que amam o
produto e nao compram sim

turistandoassessoria As lives ficam salvas ? o GUIded Shopp'ng

' ro.filho N3o estou conseguindo aplicar, preciso de ajuda SUStalnabi lity & Transparency

luiza_cavalcante7871 T4 caro , ndo tem dinheiro , ser a
que funciona

e ¢

Predictions & Opportunities

turistandoassessoria Consigo assistir as lives anteriores
?

(;zu felipecilli Hipnoterapia. As pessoas se interessam mas FUtUI'e Of CUStomer EXpel’lenCG

a/ néo fecham

spassodamodaofc Gragas a Deus melhor as minhas
vendss
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Exemplos de End Card

NTENSIVAD

DESCUBRA COMO ALAVANCAR SUA PRODUTIVIDADE, FOCO
E DISCIPLINA PARA REALIZAR TUDO O QUE SE PROPOE A FAZER.

EVENTO ON-LINE - AO VIVO E GRATUITO

4.405 58M 105
Publicagies  Seguidores  Seguindo

Wendell Carvalho

@ INTENSIVAO Produtividade, Foco e Disciplina. Entre os
dias 13 ¢ 16 de setembro. Onine e gratuito. Inscreva-se!

0 Escola Marketing Digital

3 aulas exclusivas no Zoom para te ensinar
como lotar sua agenda sem precisar levar
anos para viver bem da sua profissao.

Se inscreva no link da bio e entre

482 94,7mil 60
Publicagbes Seguidores Seguindo

PS$1 DO FUTURO

Por @alanaanijar
Psicslogas posicionadas para o FUTURO!

+ Mais de 300 alunas

PARTICIPE DO EVENTO GRATUITO £

eipsidotutur

Escola Marketing Digital

Curtiu?

Ja pensou em ver eu fazendo
ela na pratica? Pois é, eu ensino
0 passo a passo para se chegar
nesse resultado em uma aulade
apenas 15 minutos dentro do
meu curso Designer Criativo.

Jodo Pedro | Designer

E so clicar no link da Bio para saber mais e
fazer parte do grupo de espera.

@ Escola Marketing Digital

B E T

AMANHA

um grupo EXCLUSIVO no WhatsApp pra vocé
ar O SUPERPODER! 56 quem
estiver 14 no grupo vai receber o link para se
inscrever no meu curso.

A oferta especial é surpresa e s6 sera revelada no 4°
e ultimo encontro do evento O Prego do 3

ativa o alarme: é domingo, dia 22/08, as 19:

1711 893mil  1.494

Publicagbes Seguidores ~ Seguindo

g
i+ 410 mindes de views organicas YT

O PREGO DO AMANHA
bilyhipspp?

ENA PERDER A CHANCE DE CONSEGUIR
nww&?nﬂﬁu!mumnmmmmmm

VIRADA

TREINAMENTO
Aprenda como dominar e realizar com seguranca
e confianga, os principais calculos de avaliaggo

de prescric@o e garanta ainda mais seguranga
no tratamento do seu paciente.

£ 25)mil 367
) publicaces seguidores seguindo

Farmacéutica Luciana Pires

Empreendedor(a)

+8na area hospitalar

Avida real sem enrolaggo

Participe do treinamento gratuito O ponto da Virada
farmalupires.com/opontodavirada

Link na bio, Gratuito e online ) /
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Como aumentar o engagement com

- nas plataformas



Hacks de Engagement

Para aumentar a nossa bola de neve &9 no que diz respeito a engagement passa
por..

.4 Procurar lideres de opiniao
.4 Procurar paginas de nicho com mais seguidores que vocés

Uma forma rapida de conseguirem encontrar conteddo & paginas sobre o vosso
topico passa por procurar por #hashtags

O que fazer

O ideal e verificar stories sobre determinado topico e mandar uma DM em
audio ou video. Objectivo convidar para uma LIVE

Vi o teu conteldo sobre o tdpico X, e gostei bastante, por acaso estarias interessado em trocar dois dedos de conversa sobre o mesmo?

Interagir com o conteddo aumentando a exposicao da Nossa pagina
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Hacks de Engagement

Para procurares por Hashtags podes
sempre usar o Inflact que fornece
bastante informacao sobre hashtags e

da bastantes pistas sobre volumes. ’"7:’8 Ct

Outro ponto importante é utilizares a
pesquisa directa do Instagram que ele
fornece também outras ideias.
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Hacks de Engagement

Outra forma de aumentar o engagement e
por conseguinte o alcance das vossas
publicacdes, passa por comunicar com 0s
vOSs0s seguidores por DM’s..

Um pequeno truque

Para aumentar o relacionamento com os seguidores,
sempre que alguém nos segue deveremos enviar um
audio, ou video

"obrigado por me seguires... terei todo o gosto em ajudar
sobre xyz, caso tenhas algumas duvidas podes perguntar
pOr aqui ou aproveita a caixa das perguntas nos stories”
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Hacks de Engagement

Pegando no Hack anterior o objectivo
aqui passa principalmente por
encontrar conteudos que sao bastante
relevantes com base em determinada
localizacao

Com isso irao conseguir encontrar,

Influenciadores

Conteudo que esta em alta e que
podem “colar” a vossa marca
aproveitando assim a onda do alcance
da publicacao
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Hacks de Engagement

belcanto_joseavillez ~ enviarmensa gem &~

Um Ultimo Hack para aumentar o vosso
engagement passa por encontrar
influenciadores.. e com isso aumentar a
VOSSa exposicao

208 publicagbes 29,9mil seguidores 35 seguindo

Belcanto

-
o ‘ ’ )
BEST

209

World's 5... Piazza Du...

el/

Uma forma rapida passa por irem as
paginas de concorréncia e de nicho e,

.4 Seleccionar Marcados

AQui por norma conseguimaos encontrar
parcerias, ou até mesmo fas da marca e que
em alguns casos podem ser potenciais
paginas para interagir e aumentar a nossa
exposicao
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alguns elementos de

_ a realizar a cada 30 dias




Otimizacao

Existem algumas perguntas que devem ser feitas
mensalmente para analisar o contelddo da
pagina, de forma a perceber se vdao ao encontro
das expectativas..

L4 Porqgue haveria de seguir esta pagina?

continuas fiel ao teu objectivo?

L4 Qual o Conteudo que trouxe mais seguidores?
L4 Usaste todos os recursos do Instagram?

nos ultimos 30 dias criaste uma live, reels, carrossel, foto, video, stories?

L4 Publicaste nos 3 periodos de horario?
L4 Quais os stories que geraram mais Saidas?
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Contactos Redes Sociais

@ escolamarketingdigital.pt
Q 211 629 542
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